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LA ALCACHOFA

SE QUEDA SIN
CONSUMIDORES.
LAS NUEVAS GE-
NERACIONES NO
SIENTEN ATRAC-
CION POR ESTE
PRODUCTO Y LAS
CONSERVERAS ES-
PANOLAS NO CON-
SIGUEN REFEREN-
CIAR EL PRODUCTO
EN LAS CADENAS,

EVOLUCION DE LA
SUPERFICIE DE
ALCACHOFA EN

ESPANA
Hectareas.
Fuente: Magrama.

Por Rafael Losilla
rlosilla@iyh.es

La alcachofa espanola se que-
da sin consumidores y sin in-
dustriales que la estrangulen
en los arcaicos botes de la-
ton. Sin consumidores “por-
que las nuevas generaciones
no saben qué hacer con este
producto v nosotros no mo-
tivamos a ensefarles”, sefala
Andrés Legaz, gerente de La
Huerta de Fuente Alamo; y
sin industriales “porque las
conserveras se  encuentran
en una situacion financiera
delicada y los industriales pe-
ruanos ya le han adelantado
a los espanioles a la hora de
exponer el producto en botes
mas adecuados®, sefiala An-
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gel Garcia, gerente de Solfir.
Dos argumentos que no ali-
mentan el optimismo futuro
entre los productores espano-
les a pesar de que la superfi-
cie volvid a repuntar en 2011,
motivada por el problema
varietal de la alcachofa perua-
na, que complicaba su ges-
tidn y comida en la linea del
envasado.

Una vez superado el proble-
ma varietal por los producto-
res peruanos, la alcachofa de
Murcia vuelve a su problema
de mercados restringidos.

Destinos. La alcachofa es-
pafiola para el mercado en
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fresco mira a tres destinos:
Espafia, Francia e ltalia. La
dindmica exportadora vive la
misma tendencia que el mer-
cado espanol: la alcachofa no
motiva a la nueva generacion
de consumidores ni los inte-
resados la promocionan. El
final: una muerte lenta como
reconocen los operadores es-
pafioles.

Las exportaciones han pasa-
do del umbral de las 15.000
toneladas al final de la pri-
mera década del siglo XXI a
superar las 12.000 toneladas
actualmente, Los destinos
de referencia como Francia
e Italia caen y se introducen
dos destinos nuevos de los
mercados nordicos: Suecia v
Dinamarca.

Las exportaciones francesas
han pasado del umbral de
las 9.500 toneladas a situarse
por debajo de las 7.400 tone-
ladas, y las italianas pasan de
estar por encima de las 4,000
toneladas a finales de la pri-
mera década del siglo XXI a
estar en las 2.000 toneladas
actualmente.

productores
esparioles de
alcachofa

Murcia es la zona pro-
ductora que contem-
pla mas superficie de
alcachofa en Espafia al
sumar 5,496 hectdreas
durante 20[2, frente a
las 15.000 hectéreas
que hay en Espafa,
Esta zona contempla
a los dos grandes pro-
ductores de alcachofa:
Almercafla Huerta de
Fuente Alamo y Horti-
colas Tres Puentes.

La sociedad La Huerta
de Fuente Alamo con-
templa una oferta que
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se sitta en las 12.000
toneladas, de las gue
el 90 por ciento se ubi-
ca en Esparia.

EL destino de la oferta
espafiola de alcacho-
fa estd muy ligada a la
conserva, hasta el pun-
to de que "el 70 por
ciento de la produc-
cién mira al envasadao”,
apunta Andrés Legaz,
director de La Huerta
de Fuente Alamo.
Horticolas Tres Puen-
tes es la otra firma de
referencia de la em-

presa con un volumen
cercano a las 12.000
toneladas, aunque con
una estrategia mas in-
ternacional, wvinculada
al partner Campo de
Lorca,  EL  desarrollo
que ha tenido este pro-
ducto en los mercadas
nardicos se ha debido
a la actividad de esta
firma.

Y para cerrar entre las
tres firmas de referen-
cia se encuentra Soltir,
que ha visto como este
producto ha incremen-

tado su presencia de
manera  exponencial
y en el ejercicio 2013
cormercializd (D100
toneladas, duplicando
su volumen en tan solo
cuatro ejercicios.

Este incremento res-
ponde a "los buenos
precios que ha teni-
do este producto en
los dltimos tres afios,
acentuados por los
problemas de la oferta
peruana”, sefiala An-
gel Garcia, gerente de
Soltir.
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El motivo de esta situacién es
el descenso de demanda en
los mercados europeos de re-
ferencia a pesar de que Italia
mantiene una superficie de
49121 toneladas. La situa-
cién de Francia ya dibuja los
problemas de consumo. La
superficie ya estd por debajo
de las 7.800 hectareas y el
descenso superficial es conti-
nuado desde el ane 2002,

En el afno 2002, Francia con-
templaba 10.400 hectareas de
superficie de alcachofa y cie-
ma 2012 en 7.706 hectdreas.
Solo durante el periplo de la
campana lancesa las cadenas
galas incrementan sus facing’
hasta las cuatro referencias en
hipermercados vy tres referen-
cias en supermercados.
Cuando llega la temporada
de alcachofa de imponacion
europea hay supermercados
franceses que no ubican nin-

guna referencia, aunque la
media es que haya una refe-
rencia en los supermercados
de octubre a marzo y dos
referencias en los hipermer-
cados.

La demanda espanola se con-
centra en el Noreste espanol
con Catalufia como la region
mads activa, cormno senalan to-
dos los operadores consulta-
dos por F&H. Su demanda se
sittia por debajo del kilogra-
mo vy hasta el Panel de Con-
sumo Alimentario de Espana
lo ha retirado de sus informes
coyunturales de tendencias v
CONSUMa.

Fuera de Espana, la deman-
da es muy reducida e inclu-
50 los mayoristas la retiran
de su portfolio. Solo el canal
Horeca (restauracion) de las
grandes ciudades aceptan su
demanda. @

Nueva alhondiga

La Alcachofina,

un ejemplo de promocién

La alcachofa es un
producto  vinculado
a los meses del frig,
¥a que can el calor el
producto no se mani-
flesta correctamente
en Espafa, salve en
Zafarraya (Granada)
En esta zona del Po-
niente granadino, a
una altura superior a
los 1.000 metros so-
bre el nivel del mar la
empresa Hartoven-
tas-Tres Marias trabaja
mds de 3000 tonela-
das de alcachofa, de
las gue |.800 tonela-
das se cormercializan
bajo la marca Alca-
chofina.

“Es la Gnica alcachofa
que hay en los meses
de verano en Espafia v
este valor diferencia-
dor la hemos acogido
CON una marca propia
y una estrategia de
marketing de cara a
profesional y consu-
midor”, sefiala Anto-

nio Garcla, comercial
de Hortoventas-Tres
Marias v el profesio-
nal que ha disefado
el plan de penetra-
cion de la marca Al-
cachafina en el mer-
cado espafiol,

EL plan de marketing
recoge una web inte-
ractiva en donde se
le informa a profesio-
nales y consumidores
las fechas de produc-
cion, los distribuido-
res de la variedad vy
las prestacionas que
ofrece este producto.
Esta estrategia de
marketing esta dando
sus resultados ya que
"los clientes ya piden
alcachofina y sabe-
mos  que nuestras
ventas van a crecer y
algunas cadenas ya
ubican el producto en
el espacio ‘premium’
del Llineal", apunta
Garcia.

) Alcachofina

La marca Alcachofina ha mejorado los resultados de
Hortoventas-Tres Marias,
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La alcachofa vive
en la caverna

ace ocho anos la revista
F&H en su edicion de la
primera quincena de ju-
nio -F&H 129- publicaba
una portada en la que se
escenificaba la muerte del espdrrago
blanco en Espana, mediante la foto de
una lapida con un manojo de espdrrago
blanco, representando la figura de las
flores que se ubican tradicionalmente
en el dia de Santos.
Corria el afio 2006 v el esparrago blan-
co en Espana era cosa de dos sociedades
jienenses, tres extremenas y tres sevilla-
nas. Hov en el afio 2014 aquella porta-
da es fiel reflejo de la realidad y las em-
presas espanolas que aun trabajan con
esparrapn blanco se van a Marmiecos a
producirlos.
Hoy, edicion F&H 310 de la segunda
quincena de febrero, estamos asistien-
do a un hecho similar pero con la al-
cachofa. Con un hiandicap anadido. La
muerte del espirrago blanco en Espana
respondia a una cuestion de rentabili-
dad y de nimeros, que no de consumo,
mientras que la alcachofa responde aun
praoblema de pérdida de consumidores.
Italia, Francia y Espana son los consu-
midores mas importantes de una hor-
taliza que no quieren las nuevas gene-
raciones. En primer lugar, porque hay
que trabajarla en cocina y bastante; y
en segundo lugar, ¥ unido a la prime-
ra, porque las nuevas generaciones no
saben qué hacer con este producto, li-
teralmente,
Un paréntesis. Qué haria este que firma
con las alcachofas que me obsequia el
empresario murciano Andrés Legaz, si
mis mavores no me las cocinasen. No
todos los nuevos consumidores tienen
un amigo Andrés, y no todos tienen ma-
vores que le cocinen un producto agra-
dable y exquisito.
Y mientras el consumo se debilita rapi-
damente, la superficie va cayendo. Has-
ta Italia, un consumidor de referencia

para la alcachofa ya ha perdido el um-
bral de las 50.000 hectareas de superfi-
cie y sigue cayendo. Posiblemente, haya
muchos consumidores espafioles que
solo reconozcan la alcachofa en un bote
de vidrio y la identifiquen con la an-
choa y como tentempie de un aperitivo.

Acciones o muerte. Espafia y Francia,
paises productores de alcachofa, tam-
bién son testigos de como este produc-
to se debilita. La superficie francesa ya
esta por debajo de las 8.000 hectdreas,
mientras que Espana ya no mantiene
las 15.000 hectireas. Los productores
de alcachofa, vinculados en un 33 por
ciento a la Region de Murcia, conocen el
problema, pera solo invierten el tiempo
en hacer ‘moviola’ y contar lo que todos
saben: la alcachofa se muere y lo hace
por la boca,

Y mientras esto ocurre, hay regiones
productivas que tendrian dificultades
para encontrar alternativas a un cultivo
social, que ocupa mano de obra y tie-
rras productivas.

El contrapunto lo pone la empresa gra-
nadina Hortoventas-Tres Marias. Esta
empresa salid de la caverna hace tiem-
po v con ejemplo: www.alcachofina.
com. Esta web es parte de un desarrollo
marketiniano para posicionar la tni-
ca alcachofa que se produce en verano
en Espana y, seglin los gestores de esta
empresa andaluza, con éxito, subiendo
ventas v el cliente no solicitando alca-
chofas, solicitando alcachofina.

La caverna estd bastante presente en
este cultivo y empresarios como An-
drés Legaz -La Huerta de Fuente Ala-
mo-, Francisco Belmonte -H 3 P- o los
socios propietarios de Soltir deben dar
el paso, abrir la cartera de la inversion
v aperturarse al juego marketiniano, si
no quieren que la misma portada gue
publicamos en la edicién F&H 129 se
repita, pero ahora con alcachofas. ®

[La alcachofa

MUETE por
la boca, porque
las nuevas
generaciones
Nno saben gu 19
a

hacer con ¢l

Rafael | Losilla
DIRECTOR | F&H
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